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VIN & SOCIETE

Pratique de consommation aujourd’hui :
répartition des
roles du producteur au consommateur




Vin & Societe rassemble les 500 000
acteurs de la vigne et du vin en France

28 MEMBRES

21 INTERPROFESSIONS REGIONALES
7 ORGANISATIONS NATIONALES
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Les Francais et le vin, quelle relation ? o

«Le vin est senil par la nation francaise
comme un bien qui lui est propre,

au méme titre que ses

360 especes de fromages et sa culture
C'est une boisson-totem:»

Roland Barthes
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BAROMETRE IFOP : LES FRANCAIS ET LE VIN

POUR VIN & SOCIETE, 2014

Le vin et son apport a la France

Pour les francais le vin est.

A Synonyme de beauté des paysages 96%
Symbole de rayonnement international 94 %
QT Facteur de dynamisme et d'exportations 94%
“t  Vecteur de Tourlsme 93%
- Indissoclable de l'art de vivre 85%
[ Pourvoyeur d'emplois 81x%
A Emblémede laFrance  63%
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Le vin, pour quel usage ?
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BAROMETRE IFOP : LES FRANCAIS ET LE VIN

POUR VIN & SOCIETE, 2014

https://www.youtube.com/user/vinetsociete



https://www.youtube.com/user/vinetsociete
https://www.youtube.com/user/vinetsociete

ETUDE SOCIOLOGIQUE

, Etude sociologique - Gérard Mermet et Harris

bwitker @ VINE
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LA FILIERE A UN ROLE A JOUER | |t

27/ir} ﬂ/ A Y
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QUELLES ACTIONS ?

. 4

twitter

WWW.VINETSOCIETE.FR




1€"¢ campagne nationale sur les repéres *f
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VIN & SOCIETE

LES ACTIONS RESPONSABLES
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Guide de la consommation responsable
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http://dev.interaction-multimedia.org/vin-societe-infographies/

’engagement au niveau
européen

MODERATION
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Modification de la loi Evin

« Art. L. 3323-3-1. - Ne sont pas consideres comme une publicité ou
une propagande, au sens du présent chapitre, les contenus, images,
représentations, descriptions, commentaires ou réféerences relatifs a
une region de production, a une toponymie, a une référence ou a une
indication géographique, a un terroir, a un itineraire, a une zone de
production, au savoir-faire, a [’histoire ou au patrimoine culturel,
gastronomique ou paysager liés a une boisson alcoolique disposant
d’une identification de la qualite ou de [’origine ou protégée au titre
de Uarticle L. 665-6 du code rural et de la péche maritime. »

- Une ouverture vers la possibilité de valoriser les
territoires et en particulier |’oenotourisme
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20 départements parisiens

20 vidéos d1min20 sur un aspect
de ’histoire du vin a Paris
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http://www.vinetsociete.fr/evenements-et-debats/la-minute-vin
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« Qui sait déguster,
ne boit plus jamais
de vin, mais goute

des secrets ».
Salvador Dali

Merci !



